
Publisering på alle 
plattformer. 
 
Litt om podcast i biblioteket. 

Åsmund Ådnøy, 7. mai 2019 





Plattformvalg: Hva vil du oppnå? 
      Promotere arrangementer 
Merkevarebygging 

Langvarig trafikk 



Besøk på Sølvberget.no 



Grovt sagt to veier til en nettsak 

•1. Con amore. Folk skriver om det som interesserer dem. «La hundre 
blomster blomstre.» 

•2. Saker settes i gang av en redaksjonsledelse som ber om en konkret 
sak, eller oppdatering av en gammel. 



Fem påstander om publisering 



1. Facebook er overvurdert 

• Vi bruker for mye energi på Facebook i 
forhold til hvor viktig det er. 

• Facebook er viktigere for 
merkevarebygging og spredning 
av arrangementer og bilder. 

• Facebook er en marginal trafikkdriver 



2. Google er undervurdert 

•75% av trafikken til sølvberget.no 
kommer fra Google-søk. 

• Vi bruker for lite energi på Google. 

•Hvilket søk fisker du etter? 

• Tenk som Google, tenk som en 
bruker. 

• Folk er mer framoverlent i Google enn 
på Facebook. 

 



3. Vil du bli lest? Svar på et behov. 





4. Suksess elsker forberedelser 
•Bruk Google Analytics og Google Search Console for å se hvordan sidene dine 

blir brukt (og nesten brukt). 

• Lag en publiseringsplan. 

 

 

 

https://docs.google.com/spreadsheets/d/11LsUhxs4-Yo_hMFT1jG826MwBqRDEtSMYTovfyRReiI/edit?usp=sharing




5. Bruk flere kanaler til samme budskap 



Litt om podcast i biblioteket 



1. Podcast gir lite  
trafikk for pengene 
• Vår mest avspilte podcast: Ca. 2000 avspillinger totalt. 

• Vår mest leste nettsak: Ca. 130 000 sidevisninger. 



2. Podcast trenger stemmer 
•Har du kolleger som liker å snakke om bøker i stedet for å skrive, lag en 

podcast. 

•Podcast er en identitetsmarkør og middel for merkevarebygging mer enn en 
trafikkdriver. «Hør folkene du kjenner fra biblioteket.» 

 



3. Podcast er ekstraservice 

•Bruk podcast til å ta opp 
arrangementer. Da kan folk høre det 
selv om de ikke var der, eller det var 
fullt. 

•Bak podcastene inn i 
publiseringsplanen din. Når vil du 
dele? Finnes det en anledning? 



4. Podcast er billig. 

•Opptaker (Zoom Handy H6, 3500 kr) 

• Ekstra mikrofoner (ca. 1000 kr/stk.) 

• Lydredigeringsprogram (Audacity, gratis) 

•Publiseringsplattform (Soundcloud, 1000 
kroner/år for ubegrenset plass) 

 



5. Podcast trenger en ansvarlig 

•Skal dere lage podcast, må dere ha 
en ansvarlig for dette. Han/hun har 
eller skaffer seg kompetanse på: 

• Teknisk og redaksjonell redigering av 
lyd 

• Ideutvikling 

• Sparring med resten av de ansatte. 
Hvem vil snakke? 

 


